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Au service de la filiere viande

& STRATEGIES @ADIV R&D — AUDIT — CONSEIL

EXPERTISE — FORMATION
A Clermont-Ferrand (63)

Plus de 40 ans d’expérience au service des outils d’abattage, de
découpe et de transformation, sur tous les territoires.

Une vision globale de la filiere grace a une équipe multidisciplinaire,
avec des compétences amont = aval pour pouvoir accompagner des
demandes variées.

EFFECTIF ET MOYENS :

= 25 salariés dont ingénieurs et techniciens aux compétences en
agro-alimentaire complémentaires

Ant’0|.ne CE’RLES =  1000m? de plateforme pour des essais en vrai grandeur, R&D,
Ingénieur d’étude formations — agrément CE découpe/transformation

Pole Economie & Stratégies . .
= 1 laboratoire pour les tests et analyses chimiques et

microbiologiques

+33(0)4 73985380 | antoine.cerles@adiv.fr

CHIFFRES CLES / SUR LES 3 DERNIERES ANNEES :

= 500 prestations pour des entreprises, des collectivités, des
interprofessions

® 45 programmes de recherche partenariaux et collectifs
= 32 500 heures de formations dispensées

= 2000 stagiaires en formation continue
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LA CONSOMMATION DE VIANDE

= Des chiffres de la conso globale qui interrogent selon la méthode de calcul (chiffres
2018) :
= Par Bilan (production-import-export) : +1,8% (FranceAgriMer)
= Achats des ménages en boucheries et GMS : -6,7% (Kantar)

= Regarder dans le détail les données des différents circuits de distribution et des
différents types de produits e —
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= En bio, une dynamique globalement tres positive ! 1
0 STEALHACHE €

= +10% d’achat des ménages (Interbev)

= Une demande qui dépasse 'offre (a nuancer selon les morceaux!) Ex : + 17% de viande
hachée Bio entre 2016 et 2017

= Comme en conventionnel : attention a bien gérer I'équilibre matiere en lien avec la
valeur de la carcasse

= Les déterminants de la consommation : go(t, tendreté, couleur restent
incontournables + les nouveaux déterminants



LES TENDANCES DE LA CONSOMMATION EN PROTEINES ANIMALES

Etude prospective — BLEZAT CONSULTING / CREDOC / DELOITTE DEVELOPPEMENT DURABLE (2017)
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Présentateur
Commentaires de présentation
Prendre en compte ces tendances, s’assurer de prendre en compte les attentes du consommateur
Positionner son produit sur un marché à moindre concurrence, le sortir du « cœur de gamme » où il ne se démarquera pas


LES CIRCUITS DE DISTRIBUTION EN FRANCE

Débouchés de la viande bovine produite et importée en 2017 Part dans la
e conso
700 000 francgaise
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ZOOM SUR LES DEBOUCHES DU JB

.
interbev

= 340 ktec de viande de JB « disponible » en
2017 en France, a 80% de race a viande
= Le JB ne représente que :

= 3% de l'approvisionnement des GMS qui
préfere la vache et la génisse

= 19% de l'approvisionnement des boucheries
(a 85% race a viande)

= Le JB est surtout exporté

= Besoin de développer I'image du JB.

En complémentarité des autres catégories
d’animaux ?

Du potentiel sur le marché du haché maigre ?
Cf. Baron bio

p
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Les débouchés du JB (1 a 2 ans)

1B laitiers

M Vente directe et autoconso
N Export

% RHD transfo

B RHD brut

W Boucherie

# GMS transfo

B GMS brut



LA PLACE DU BOVIN BIO

= 26511 tec de GB et 3031 tec de veau abattus en 2018 (soit
+18% et +20% / 2017)

= A relativiser par rapport aux volumes totaux de la viande _
. Tonnages GB bio 2018
bovine .

RHD 8%
6%

= Dynamique tres forte sur les jeunes vaches et vaches

adultes, moindre sur le JB mi%;pé

= Des débouchés essentiellement en GMS bOliczljJ/erie

= La RHD se développe, poussée par les objectifs en matiere
d’approvisionnement local de la restauration collective,
mais a des couts limités



QUELLES INNOVATIONS POUR LA FILIERE VIANDE

= Les innovations technologiques (produit, packaging) :
= Rares depuis I'apparition du steak haché et du burger !

= Quelques niches pouvant étre rémunératrice : viandes
affinées/maturées

= Des idées a prendre a l'étranger et confronter a la
consommation francaise

= Le type de conservation : le développement du skin

= Les innovations marketing :

= Garantir, mettre en avant un mode d’élevage par de la
communication

= Garantir une origine, une race avec les marques 1OOV )
territoriales : les Steakeurs, Alt. 1886, Pays de Savoie... MASSIF



LES STEAKEURS EN ARIEGE : VALORISATION DE JB

La mission de {ADNY

—

Le oliont / to projet

= Un groupe d’éleveurs de I'Ariege soutenu par la Chambre
départementale d’Agriculture ayant constitué une association
« de Valorisation du Tres Jeune Bovin »
= Développer une nouvelle filiere de produits finis commercialisés
sur le territoire régional limitant les intermédiaires Evaluer la qualité bouchere des
carcasses issues de la filiere

Proposer plusieurs pistes de

Développer une gamme de produits de découpe et produits

élaborés a partir d’une matiere premiere non
valorisée a ce jour

Tout en optimisant la praticité d’usage et la
jutosité des pieces.

Une gamme de 11 produits en adéquation avec
les tendances actuelles d’achat : produits locaux,
sains et rassurants, pratiques

La création d’une marque « Les steakeurs »

LE RESULTAT...
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